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SENSORY EVALUATION AND DEVELOPMENT OF A COSMETIC PRODUCT
TYPE PERFUME

Bruno Henrique Vieira Veras
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RESUMO: A perfumaria constitui um segmento relevante da inddstria cosmética, envolvendo
o desenvolvimento de formulacBes capazes de proporcionar experiéncias sensoriais,
emocionais e de aceitacdo pelo consumidor. O desenvolvimento de perfumes depende da
escolha adequada das matérias-primas, da estabilidade da formulacao e da avaliacdo sensorial
do produto, uma vez que atributos como aparéncia, aroma, impressao global e intencdo de
compra influenciam diretamente a preferéncia dos usuarios. Nesse contexto, o presente estudo
teve como objetivo desenvolver formulacGes de perfume cosmético a partir de esséncias prontas
e avaliar sua aceitacao sensorial. Trata-se de uma pesquisa experimental, de abordagem mista,
com predominancia quantitativa, realizada no Laboratério de Bioquimica | do Centro
Universitario de Patos — UNIFIP, com participacao de 40 voluntarios, de ambos 0s sexos, com
idades entre 18 e 50 anos. A pesquisa foi aprovada pelo Comité de Etica em Pesquisa da
UNIFIP, conforme parecer n°® 8.377.182. As formulacGes foram preparadas utilizando esséncia
aromatica comercial, alcool de cereais, propilenoglicol, galaxolide e agua purificada, sendo
posteriormente submetidas ao processo de maceragdo. A avaliacdo sensorial foi realizada por
meio de questionario estruturado e escala hed6nica de nove pontos, considerando os atributos
aparéncia, aroma, impressdo global e intencdo de compra. Os resultados demonstraram boa
aceitacdo das formulac6es avaliadas, com destaque para a Formulacdo 1, que apresentou maior
preferéncia entre os participantes. Também foram observadas avalia¢fes positivas quanto aos
atributos aparéncia, aroma e impressao global, além de intencdo de compra favoravel. Conclui-
se que a analise sensorial contribuiu para identificar a formulacdo com melhor aceitacdo e
demonstrou ser uma ferramenta relevante no desenvolvimento de perfumes cosméticos com
potencial de aceitacdo pelo publico consumidor.

Palavras-chave: Perfume; Analise sensorial; Cosmético.

ABSTRACT: Perfumery is a relevant segment of the cosmetic industry, involving the
development of formulations capable of providing sensory and emotional experiences, as well
as consumer acceptance. The development of perfumes depends on the appropriate selection of
raw materials, formulation stability, and sensory evaluation of the product, since attributes such
as appearance, aroma, overall impression, and purchase intention directly influence consumer
preference. In this context, the present study aimed to develop cosmetic perfume formulations
using ready-made essences and to evaluate their sensory acceptance. This is an experimental
study with a mixed approach, predominantly quantitative, carried out in the Biochemistry |
Laboratory of the Centro Universitario de Patos — UNIFIP, with the participation of 40
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volunteers of both sexes, aged between 18 and 50 years. The research was approved by the
Research Ethics Committee of UNIFIP, according to opinion number 8.377.182. The
formulations were prepared using commercial aromatic essence, grain alcohol, propylene
glycol, galaxolide, and purified water, and were later subjected to the maceration process.
Sensory evaluation was performed using a structured questionnaire and a nine-point hedonic
scale, considering the attributes of appearance, aroma, overall impression, and purchase
intention. The results showed good acceptance of the evaluated formulations, especially
Formulation 1, which presented greater preference among the participants. Positive evaluations
were also observed regarding appearance, aroma, and overall impression, as well as favorable
purchase intention. It is concluded that sensory analysis contributed to identifying the
formulation with better acceptance and proved to be a relevant tool in the development of
cosmetic perfumes with acceptance potential among consumers.

Keywords: Perfume; Sensory analysis; Cosmetic.

INTRODUCAO

A palavra perfume deriva do latim per fumum, que significa “através da fumaga”, em
referéncia as primeiras praticas de liberacdo de aromas por meio da queima de materiais
aromaticos. De acordo com Classen, Howes e Synnott (1994), os odores sempre ocuparam
papel significativo nas sociedades humanas, estando associados a préticas religiosas, culturais,
terapéuticas e simbdlicas. Nesse contexto, registros histdricos indicam que as primeiras formas
de perfumaria surgiram em civilizaces antigas, quando resinas, madeiras e ervas aromaticas
eram utilizadas em rituais religiosos, culturais e medicinais. Com o desenvolvimento das
sociedades, essas substancias passaram a ser armazenadas em recipientes especificos e
utilizadas também para fins estéticos, de higiene, bem-estar e identidade pessoal, consolidando
o perfume como um elemento importante da cultura sensorial humana (Faria; Cardoso, 2024).

O olfato destaca-se entre os sentidos humanos por sua forte ligacdo com 0s processos
de memdria, emogdo e comportamento. Estimulos olfativos possuem grande capacidade de
evocar lembrangas e experiéncias afetivas, influenciando diretamente a percepcao sensorial e a
forma como os individuos avaliam diferentes fragrancias. Lara et al. (2021) destacam que a
interpretacdo dos estimulos arométicos envolve processos sensorio-perceptuais complexos, nos
quais a experiéncia individual, o contexto social e as preferéncias pessoais interferem
diretamente na aceitacéo ou rejei¢do de determinados aromas.

A perfumaria contemporéanea, portanto, vai além da simples produgédo de fragrancias
agradaveis, constituindo um campo interdisciplinar que envolve conhecimentos de quimica,
tecnologia cosmética, psicologia do consumo e anélise sensorial. Os perfumes sao formulagdes
compostas por misturas de substancias aromaticas naturais e sintéticas, combinadas de forma

estratégica para produzir experiéncias olfativas especificas. A aceitacdo dessas fragrancias



depende ndo apenas da composicdo quimica, mas também da percepcdo sensorial do
consumidor, que avalia atributos como intensidade aromatica, persisténcia, projecdo e
agradabilidade do odor. A projecéo, nesse contexto, refere-se a capacidade da fragrancia de se
difundir no ambiente e ser percebida por outras pessoas apds sua aplicacdo (Matos; Vianna;
Leite, 2020).

Além disso, a industria de fragrancias tem explorado cada vez mais 0 uso de matérias-
primas naturais e sintéticas com o objetivo de aprimorar a qualidade, a estabilidade e a
identidade olfativa das formulacdes. Oleos essenciais e compostos aromaticos sdo amplamente
utilizados na elaboracdo de perfumes, contribuindo para a formagdo de diferentes familias
olfativas e para a criacdo de fragrancias com caracteristicas especificas. Esses componentes
apresentam propriedades que influenciam diretamente a percepcéo sensorial e a experiéncia do
consumidor, tornando-se elementos relevantes no desenvolvimento de produtos cosméticos
voltados a aceitacdo do publico (Mendonca et al., 2024).

No processo de desenvolvimento de perfumes, a avaliagdo sensorial desempenha papel
fundamental no controle de qualidade e na validacdo das formulagbes. Por meio de testes
sensoriais estruturados, € possivel analisar atributos como intensidade do odor, harmonia da
fragréncia, persisténcia, aparéncia, impressdo global e aceitacdo do produto pelo publico
consumidor. Esses métodos permitem compreender de forma mais sistematica a interacdo entre
as caracteristicas do produto e a percepcao do usuario, contribuindo para o aprimoramento das
formulacBes e para o desenvolvimento de fragrancias mais adequadas as preferéncias do
mercado (Silva, 2020).

Apesar do crescimento do setor de perfumaria e da ampla disponibilidade de fragrancias
no mercado, ainda existe a necessidade de estudos que relacionem o desenvolvimento de
formulacGes cosméticas com a percepc¢do sensorial dos consumidores. Essa lacuna € relevante
porque a aceitacdo de um perfume nao depende apenas da escolha da esséncia, mas também de
fatores como propor¢do dos componentes, tempo de maceracdo, condi¢des de armazenamento,
estabilidade da formulacdo e resposta sensorial do publico. Dessa forma, compreender como
esses fatores interferem na avaliagdo do consumidor pode contribuir para a elaboragdo de
produtos mais estaveis, agradaveis e comercialmente promissores.

Nesse sentido, a analise sensorial torna-se uma ferramenta importante para aproximar o
desenvolvimento técnico das formulacdes das preferéncias reais dos consumidores. Além de
permitir a identificacdo da fragrancia mais aceita, esse tipo de avaliagdo auxilia na compreenséo
dos atributos que influenciam a decisdo de compra, como aroma, aparéncia, impressao global

e intencdo de aquisicdo. Assim, o estudo da aceitacdo sensorial de perfumes apresenta



relevancia cientifica e pratica, especialmente no contexto académico e laboratorial, por fornecer
subsidios para o desenvolvimento de produtos cosméticos baseados em critérios técnicos e na
percepcéo do publico-alvo.

Diante desse cenario, torna-se relevante investigar cientificamente os fatores que
influenciam o desenvolvimento e a percepgéo sensorial de perfumes, especialmente no que se
refere as varidveis de formulacdo e aos processos produtivos envolvidos na elaboragdo dessas
fragrancias. Assim, o presente trabalho propde o desenvolvimento de formulacdes de perfumes
cosméticos a partir de esséncias prontas, avaliando a influéncia de variaveis de formulacgéo e de
processo produtivo, como maceragdo, temperatura e luminosidade, sobre as caracteristicas

sensoriais do produto.

METODOLOGIA

O presente estudo caracterizou-se como uma pesquisa experimental, de abordagem
mista, com predominancia quantitativa. A abordagem quantitativa foi utilizada para mensurar
a aceitacdo sensorial das formulag¢6es por meio de escala heddnica e analise dos percentuais de
resposta dos participantes. A abordagem qualitativa esteve relacionada a interpretacdo da
percepcdo sensorial dos avaliadores quanto aos atributos observados, como aroma, aparéncia,
impressédo global e intencdo de compra.

A investigacdo foi realizada no Laboratério de Bioguimica | do Centro Universitario de
Patos — UNIFIP, localizado no municipio de Patos, estado da Paraiba. A pesquisa teve como
objetivo desenvolver formulacdes de perfume cosmético a partir de esséncias prontas e avaliar
a aceitacdo sensorial das amostras elaboradas, considerando variaveis relacionadas a
formulacdo, ao processo de maceracao e a percepcao dos participantes.

Para a elaboracdo das formulagbes foram utilizados insumos compativeis com
formulagGes cosméticas, tais como esséncia aromatica comercial, alcool de cereais,
propilenoglicol, galaxolide e 4gua purificada. O alcool de cereais foi empregado como solvente
principal, enquanto o propilenoglicol e o galaxolide foram utilizados como componentes
auxiliares para favorecer a solubilizacdo, a fixacdo e a estabilidade da fragrancia. A agua
purificada foi utilizada para ajuste das proporc¢oes finais da formulagéo.

Foram desenvolvidas formulagdes experimentais com diferentes proporcdes dos
componentes, considerando variagdes na concentracdo de esséncia aromatica, alcool de cereais
e propilenoglicol. A formulacgdo-base foi preparada em volume final padronizado, a fim de

garantir maior uniformidade entre as amostras avaliadas. As variagdes propostas permitiram



comparar o comportamento sensorial das formulages e identificar aquelas com maior potencial
de aceitacéo pelos participantes.

As preparacdes foram realizadas com o auxilio de equipamentos laboratoriais, incluindo
balanca analitica para pesagem precisa dos componentes, pipetas volumétricas e micropipetas
para medicdo dos volumes, béqueres, bastdes de vidro e frascos de vidro ambar. Os
componentes foram adicionados de forma gradual, respeitando as proporgOes definidas para
cada formulacdo, e homogeneizados até a obtencdo de solucéo uniforme. Apds o preparo, as
amostras foram acondicionadas em frascos de vidro &mbar, devidamente identificados, com o
objetivo de reduzir a interferéncia da luminosidade sobre a estabilidade das fragrancias.

Para avaliar a influéncia das variaveis de formulacao, foi utilizado um planejamento
fatorial do tipo 24 considerando trés fatores em dois niveis cada: propor¢éo de esséncia
aromatica, proporcdo de alcool de cereais e propor¢do de propilenoglicol. Esse tipo de
planejamento permitiu observar os efeitos individuais e combinados dessas varidveis sobre as

caracteristicas sensoriais das formulagdes.

Tabela 1 — Planejamento fatorial da formulagdo dos perfumes

Fator/variavel independente Nivel baixo (-) Nivel alto (+)
Proporcdo de esséncia aromatica 10% 20%
Proporcao de alcool de cereais 60% 75%
Proporcéao de propilenoglicol 5% 10%

Fonte: Dados da pesquisa (2026).

Além das variaveis de formulacdo, também foram avaliadas condicdes relacionadas ao
processo de maceracdo, uma etapa importante para a estabilizacdo e harmonizacdo das
fragrancias. Para isso, foi utilizado um segundo planejamento fatorial do tipo 24, considerando

o0 tempo de maceracéo, a temperatura de armazenamento e a condic¢do de luminosidade.

Tabela 2 — Planejamento fatorial da etapa de maceracéo

Fator/variavel de processo Nivel baixo (-) Nivel alto (+)
Tempo de maceracao 7 dias 14 dias
Temperatura de armazenamento 20 °C 35°C
Condicao de luminosidade Auséncia de luz Luz ambiente

Fonte: Dados da pesquisa (2026).

As formulagdes foram mantidas nas condig¢fes estabelecidas durante o periodo de
maceracao, sendo posteriormente submetidas a avaliacdo sensorial. Apos essa etapa, foram
observadas caracteristicas gerais das amostras, como aspecto visual, homogeneidade, presenca

ou auséncia de alteracdes perceptiveis, além da aceitacdo sensorial pelos participantes.



A pesquisa contou com a participacao de 40 voluntarios, de ambos os sexos, com idade
entre 18 e 50 anos. A selecdo dos participantes ocorreu por amostragem nédo probabilistica por
conveniéncia, considerando a disponibilidade e o interesse voluntario em participar do estudo.
Foram incluidos individuos adultos que concordaram em participar da pesquisa mediante
assinatura do Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE) e que ndo relataram
historico de alergia conhecida a perfumes ou produtos cosméticos.

Foram excluidos da pesquisa os participantes que apresentaram condicdes capazes de
comprometer a percepcao olfativa, como rinite intensa no momento da avaliacéo, sinusite ativa,
congestdo nasal ou outras alterac6es relacionadas ao olfato. Também foram excluidas gestantes,
lactantes e pessoas que relataram sensibilidade ou reagdo alérgica prévia a fragrancias, com o
objetivo de reduzir possiveis riscos durante a aplicacdo do teste sensorial.

Antes da avaliacdo, os participantes foram orientados sobre 0s objetivos da pesquisa, 0s
procedimentos adotados, os possiveis riscos e a liberdade de desistir da participacdo a qualquer
momento, sem qualquer prejuizo. A avaliacdo sensorial foi realizada em ambiente organizado,
com condic¢des adequadas de ventilacao e sem odores externos intensos que pudessem interferir
na percepcao das fragrancias.

A aplicacdo das amostras ocorreu por meio de fitas olfativas (blotters), devidamente
identificadas por cddigos, evitando a associacao direta dos participantes com a composicdo de
cada formulacdo. Cada participante avaliou as amostras apresentadas individualmente,
respeitando intervalo entre uma amostra e outra para reduzir fadiga olfativa. Quando necessario,
também foi realizada aplicacdo controlada em pequena area da pele, observando-se previamente
as condicgdes de seguranca e a auséncia de historico de alergias.

A avaliacdo sensorial foi realizada por meio de questionario estruturado, no qual os
participantes atribuiram notas aos atributos aroma, aparéncia, impressao global e intencdo de
compra. Para mensurar a aceitacdo das amostras, foi utilizada escala heddnica de nove pontos,
variando de “desgostei extremamente” a “gostei extremamente”. Essa escala permitiu
quantificar o grau de aceitacdo dos participantes em relagéo as formulagdes avaliadas.

A coleta de dados foi realizada em duas etapas principais. Na primeira etapa, foram
desenvolvidas e acondicionadas as formulac6es de perfumes conforme as variaveis definidas
no planejamento experimental. Na segunda etapa, apos o periodo de maceracdo, as amostras
foram submetidas a avaliacdo sensorial pelos participantes, sendo as respostas registradas no
questionario previamente elaborado.

Os dados obtidos foram organizados em planilhas eletrdnicas e analisados com auxilio

do software Microsoft Excel®. Foram realizadas analises estatisticas descritivas, com céalculo



de frequéncias e percentuais, a fim de caracterizar a aceitagdo das formulagdes pelos
participantes. Os resultados foram apresentados em tabelas e graficos, possibilitando melhor
visualizacao das tendéncias observadas na avaliacdo sensorial.

A pesquisa foi conduzida em conformidade com os principios éticos estabelecidos pela
Resolugdo n®466/2012 do Conselho Nacional de Saude, que regulamenta pesquisas envolvendo
seres humanos. O projeto foi submetido ao Comité de Etica em Pesquisa da UNIFIP, sob CAAE
n® 97055726.5.0000.5181, e aprovado conforme parecer n® 8.377.182. A participacdo dos
voluntarios ocorreu somente apds a assinatura do Termo de Consentimento Livre e Esclarecido.

Os riscos associados a participacéo foram considerados minimos, estando relacionados
principalmente a possibilidade de irritagdes cutaneas leves, desconforto olfativo ou reagdes
alérgicas decorrentes da exposicao as fragrancias. Para minimizar esses riscos, foram utilizados
insumos compativeis com formulacBes cosmeéticas, aplicacdo controlada das amostras e
orientacdo prévia aos participantes. Como beneficios, o estudo contribuiu para o
desenvolvimento de conhecimento cientifico na &rea de perfumaria cosmética e analise
sensorial, além de fornecer subsidios para a elaboracédo de formulagdes com maior potencial de

aceitacdo pelo publico consumidor.

RESULTADOS E DISCUSSAO
Caracterizacdo da preferéncia dos participantes

A avaliacdo sensorial das formulagdes desenvolvidas contou com a participacédo de 40
avaliadores voluntarios, distribuidos entre os sexos masculino e feminino, com idades entre 18
e 50 anos. Os participantes avaliaram as formulacdes de perfume quanto aos atributos
sensoriais, como aparéncia, aroma, impresséo global e intencdo de compra, utilizando escala
hedonica estruturada. Esse tipo de escala permite mensurar o grau de aceitacéo ou rejeicéo do
consumidor em relacdo ao produto avaliado, sendo amplamente empregado em estudos de
desenvolvimento de cosméticos, alimentos e produtos farmacéuticos (Stone; Sidel, 2020).

A anélise sensorial aplicada ao desenvolvimento de fragrancias é relevante porque
permite compreender a relagéo entre a formulagédo elaborada e a percepgdo do consumidor. No
caso dos perfumes, essa percep¢do ndo depende apenas da presenca da esséncia aromética, mas
também da propor¢do dos componentes, da estabilidade da solucdo, da fixacdo, da volatilidade
das substéncias aromaticas e das condi¢Ges de maceracdo. Dessa forma, os resultados obtidos
permitem avaliar ndo apenas qual formulagao foi mais aceita, mas também quais fatores podem

ter contribuido para essa preferéncia.



Antes da apresentacdo dos graficos, observou-se que a Formulagdo 1 apresentou maior
aceitacdo geral entre os participantes, sendo escolhida por aproximadamente 70% dos
avaliadores, enquanto a Formulagdo 2 foi preferida por cerca de 30%. A distribuicdo da

preferéncia entre os avaliadores do sexo masculino esta representada na Figura 1.

Figura 1 — Preferéncia do publico masculino pelas formulacdes (%)
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Fonte: Dados da pesquisa (2026).

A Figura 1 demonstra que a Formulacdo 1 foi a mais aceita pelo publico masculino.
Esse resultado sugere que essa formulacao apresentou caracteristicas olfativas mais adequadas
as expectativas desse grupo, possivelmente devido ao maior equilibrio entre intensidade
aromatica, suavidade e fixacdo. Em perfumes, a aceitacdo sensorial esta diretamente
relacionada a harmonia entre 0s componentes aromaticos e a auséncia de notas excessivamente
intensas ou desagradaveis, fatores que influenciam a percepcdo de qualidade do produto
(Soares; Almeida, 2020).

A preferéncia masculina pela Formulagdo 1 pode estar relacionada a combinacdo mais
equilibrada entre esséncia aromatica, alcool de cereais e propilenoglicol. A concentracdo de
esséncia influencia diretamente a intensidade do aroma; o alcool favorece a dispersdo e
volatilizagcdo das notas mais leves; e o propilenoglicol contribui para a fixacdo e maior
permanéncia da fragrancia. Assim, quando essas varidveis estdo em proporcfes adequadas, a
fragrancia tende a apresentar melhor desempenho sensorial, com aroma mais agradavel, menor

agressividade olfativa e melhor percepc¢éo de estabilidade.



Além disso, a etapa de maceracdo pode ter contribuido para a melhor aceitacdo da
Formulagdo 1. Durante esse processo, ocorre maior integracdo entre 0s componentes
aromaticos, favorecendo a harmonizacdo das notas olfativas. Formulacdes submetidas a
condicdes adequadas de maceracdo tendem a apresentar menor percepcao alcodlica inicial,
melhor equilibrio aroméatico e maior estabilidade sensorial. Dessa forma, a preferéncia
observada ndo deve ser interpretada apenas como escolha subjetiva dos participantes, mas como
possivel reflexo da interacdo entre composicao, processo de preparo e percepcéo olfativa.

No publico feminino, também foi observada predominancia da Formulacdo 1. A

distribuicdo das respostas das participantes encontra-se apresentada na Figura 2.

Figura 2 — Preferéncia do publico feminino pelas formulagdes (%)
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Fonte: Dados da pesquisa (2026).

A Figura 2 evidencia que a preferéncia feminina seguiu 0 mesmo padrdo observado
entre os avaliadores masculinos, com maior aceitacdo da Formulacdo 1. Esse resultado reforca
a hipdtese de que essa formulacao apresentou melhor desempenho sensorial de maneira geral,
independentemente do sexo dos participantes. A repeticdo desse padrdo entre os dois grupos
indica consisténcia nas respostas e sugere que a Formulacdo 1 possuia atributos mais
agradaveis, equilibrados e compativeis com as expectativas dos avaliadores.

A aceitacdo da Formulacgéo 1 pode estar associada ao equilibrio entre as notas olfativas
e a capacidade da fragrancia de gerar uma experiéncia sensorial mais agradavel. O perfume é
um produto fortemente relacionado a memoria, emocéo e identidade pessoal, de modo que

fragrancias consideradas harménicas tendem a produzir respostas mais positivas no



consumidor. Estudos sobre neurociéncia olfativa apontam que os odores possuem forte ligagéo
com processos cognitivos e emocionais, podendo evocar lembrangas e influenciar diretamente
a preferéncia por determinadas fragrancias (Marques, 2023).

Apesar da boa aceitacdo observada, é importante destacar que os resultados devem ser
interpretados considerando as limitagcbes do estudo. A amostra foi composta por 40
participantes, o que permite uma analise inicial da aceitagdo sensorial, mas ndo possibilita
generalizacbes amplas para toda a populacdo consumidora. Além disso, a avaliacdo foi
realizada em contexto especifico, com formulacGes experimentais e sem comparacdo com

perfumes comerciais ja consolidados no mercado.

Avaliacédo do atributo aparéncia

O atributo aparéncia foi avaliado com base na percepcdo visual das amostras,
considerando aspectos como transparéncia, coloragdo, homogeneidade e aspecto geral da
formulacdo. Embora o aroma seja o principal atributo sensorial de um perfume, a aparéncia
exerce influéncia importante na avaliacdo inicial do consumidor, pois pode transmitir impressao
de qualidade, estabilidade e seguranca.

Antes da apresentacdo da Figura 3, observou-se que os avaliadores masculinos
atribuiram notas elevadas a aparéncia da formulacdo. Entre eles, 50% classificou a aparéncia
com nota 9, correspondente a “gostei muitissimo”, enquanto os outros 50% atribuiram nota 8,

correspondente a “gostei muito”. Esses resultados estdao representados na Figura 3
Figura 3 — Avaliacdo da aparéncia pelo publico masculino (%)
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A Figura 3 demonstra elevada aceitacdo visual da formulagéo pelo pablico masculino.
A concentracdo das respostas nas categorias superiores da escala heddnica indica que as
amostras apresentaram caracteristicas visuais satisfatorias, como homogeneidade, auséncia de
separacao de fases, transparéncia adequada e aspecto compativel com produtos perfumisticos.

Do ponto de vista fisico-quimico, a aparéncia adequada é um indicativo importante de
estabilidade inicial da formulagdo. Alteragcdes como turbidez, precipitacdo, mudanca intensa de
coloracdo ou separacdo de fases poderiam sugerir incompatibilidade entre os componentes ou
instabilidade da solucdo. Nesse sentido, a boa avaliagdo visual pode estar relacionada a
adequada solubilizacdo dos componentes aromaticos no alcool de cereais e a contribui¢do do
propilenoglicol como agente auxiliar na homogeneizagéo da formulagéo.

No publico feminino, também foi observada elevada aceitacdo do atributo aparéncia.
Antes da Figura 4, verificou-se que 75% das avaliadoras atribuiram nota 9, 15% atribuiram nota

8 e 10% atribuiram nota 7. A distribuicdo dessas respostas esta apresentada na Figura 4.

Figura 4 — Avaliacdo da aparéncia pelo publico feminino (%)
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Fonte: Dados da pesquisa (2026).

A Figura 4 demonstra que a aparéncia da formulacdo foi bem avaliada pelo publico
feminino, com predominancia de respostas positivas. Esse resultado sugere que o produto
apresentou caracteristicas visuais compativeis com as expectativas das participantes em relagdo
a um perfume cosmético.

A boa aceitagdo da aparéncia pode influenciar diretamente a expectativa sensorial antes

mesmo da percepc¢do do aroma. Em produtos cosméticos, os estimulos visuais contribuem para



a formacéo da primeira impressdo do consumidor e podem interferir na percepcéo global do
produto. Dessa forma, uma formulacdo visualmente homogénea e estavel tende a aumentar a
confianca do consumidor e favorecer a avaliacdo positiva dos demais atributos sensoriais.
Entretanto, é importante ressaltar que a avaliagdo da aparéncia neste estudo foi realizada
de forma sensorial e visual, sem a utilizacdo de testes instrumentais especificos de estabilidade,
como centrifugacdo, ciclos de temperatura, anélise de turbidez ou avaliacdo fisico-quimica
prolongada. Assim, embora os resultados indiquem boa aceitacéo visual, estudos futuros devem
incluir testes de estabilidade mais detalhados para confirmar a manutencdo dessas

caracteristicas ao longo do tempo.

Avaliacgéo do atributo aroma

O aroma constitui o principal atributo sensorial na avaliagéo de perfumes, sendo um dos
fatores mais determinantes para a aceitacdo e a intengdo de compra. A percepcdo olfativa
envolve a interacdo de moléculas volateis com receptores presentes no epitélio nasal,
desencadeando respostas neuroldgicas relacionadas a memdria, emocgao e comportamento. Por
esse motivo, a avaliacdo do aroma é essencial para verificar se a formulacdo desenvolvida
atende as expectativas do publico consumidor. Antes da apresentacdo da Figura 5, observou-
se que o publico masculino demonstrou elevada aceitagdo do aroma. Entre os avaliadores, 65%
atribuiram nota 9, 25% atribuiram nota 8 e 10% atribuiram nota 7. Esses dados estdo

representados na Figura 5.

Figura 5 — Avaliacdo do aroma pelo publico masculino (%)
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A Figura 5 evidencia que o aroma da formulacéao foi bem aceito pelo pablico masculino,
com predominancia de avaliagdes nas categorias superiores da escala hedbnica. Esse resultado
indica que a fragrancia apresentou perfil olfativo agradavel, sem rejeicao significativa por parte
dos avaliadores.

A boa aceitacdo do aroma pode estar relacionada ao equilibrio entre concentracdo de
esséncia, volatilidade dos compostos aromaticos e fixacdo da fragrancia. Concentragdes mais
elevadas de esséncia podem aumentar a intensidade aromatica, porém, quando utilizadas em
excesso, podem gerar sensacao olfativa muito forte ou enjoativa. Por outro lado, concentracdes
muito baixas podem reduzir a percepgdo do perfume e comprometer sua aceitagdo. Dessa
forma, o equilibrio entre os componentes é essencial para garantir aroma agradavel e adequado
ao uso cosmético.

A temperatura e a maceracdo também podem influenciar diretamente a percepcao
aromatica. Temperaturas mais elevadas podem favorecer a volatilizacdo ou degradacdo de
compostos aromaticos mais sensiveis, enquanto a maceracdo adequada permite maior
integracdo das notas olfativas, reduzindo a percepc¢éo alcodlica inicial e favorecendo a harmonia
da fragrancia. Assim, os resultados positivos sugerem gque a formulacao apresentou combinacéo
satisfatoria entre intensidade, harmonia e fixac&o.

No publico feminino, a avaliacdo do aroma apresentou aceitagdo ainda mais expressiva.
Antes da Figura 6, verificou-se que 90% das participantes atribuiram nota 9, 5% atribuiram
nota 8 e 5% atribuiram nota 6. A distribuicdo desses resultados encontra-se apresentada na

Figura 6.

Figura 6 — Avaliacdo do aroma pelo publico feminino (%)
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A Figura 6 demonstra forte aceitacdo do aroma entre as participantes do sexo feminino,
com predominéncia da nota méxima da escala hedonica. Esse resultado indica que a fragrancia
apresentou caracteristicas aromaticas altamente satisfatorias para esse grupo.

A maior concentracdo de respostas na categoria “gostei muitissimo” pode estar
associada a percepcdo de equilibrio entre as notas olfativas da formulagdo. Perfumes bem
estruturados apresentam evolugdo aromatica ao longo do tempo, geralmente organizada em
notas de saida, corpo e fundo. Essa organizacao contribui para uma experiéncia sensorial mais
complexa e agradavel, pois permite que a fragrancia se desenvolva progressivamente apés a
aplicacdo (Zarzo, 2021).

Além disso, a presenca de componentes fixadores pode ter contribuido para a melhor
percepcao do aroma. Substancias fixadoras auxiliam na permanéncia da fragrancia e retardam
a evaporacdo de compostos volateis, favorecendo maior duracdo do odor. Dessa forma, a
aceitacdo positiva do aroma pode estar relacionada tanto a composicao da esséncia quanto a
presenca de componentes capazes de melhorar a estabilidade e a fixacao da fragréncia.

Apesar dos resultados positivos, destaca-se que a analise do aroma foi realizada de
forma sensorial, sem a utilizacdo de técnicas instrumentais, como cromatografia gasosa ou
espectrometria, que poderiam identificar com maior precisdo 0s compostos aromaticos
presentes na formulacdo. Portanto, os achados indicam aceitacédo olfativa pelos participantes,
mas ndo permitem afirmar quais substancias especificas foram responsaveis pela preferéncia

observada.

Avaliacao da impresséo global

A impressdo global corresponde a avaliacdo geral do produto apds a analise dos
diferentes atributos sensoriais, como aparéncia, aroma, intensidade, harmonia e agradabilidade.
Esse parametro permite compreender a percepc¢ao final do avaliador em relagdo ao produto e
representa um indicador importante da qualidade percebida.

Antes da apresentacéo da Figura 7, observou-se que os participantes do sexo masculino
atribuiram notas elevadas a impressao global. Entre eles, 70% atribuiram nota 9, 20% nota 8,

5% nota 7 e 5% nota 6. Esses resultados estdo apresentados na Figura 7.



Figura 7 — Avaliacdo da impressao global pelo pablico masculino (%)
80%
70%
70%
60% l

50%

40%

30%
20%

10%

0% 3% .

Nota 9 Nota 8 Nota 7 Nota 6
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A Figura 7 demonstra que a impressao global do perfume foi positiva entre os
avaliadores masculinos. A predominancia das respostas nas categorias superiores indica que 0s
participantes perceberam a formulagdo como agradavel de maneira geral, considerando o
conjunto dos atributos avaliados.

Esse resultado confirma que a aceitacdo do perfume ndo dependeu apenas de um Unico
atributo, mas da interacéo entre aparéncia, aroma, intensidade e percepc¢édo geral da fragrancia.
A impressao global positiva sugere que a formulagdo apresentou bom equilibrio sensorial, o
que € essencial para o desenvolvimento de produtos cosméticos com potencial de aceitacdo
comercial.

No publico feminino, a impressdo global também apresentou elevada aceitacdo. Antes
da Figura 8, verificou-se que 85% das participantes atribuiram nota 9 e 15% atribuiram nota 8,

sem ocorréncia de respostas negativas ou neutras. Esses dados estdo representados na Figura 8.



Figura 8 — Avaliagdo da impresséao global pelo publico feminino (%)
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A Figura 8 evidencia aceitacdo global ainda mais expressiva entre as avaliadoras. Esse
resultado demonstra que a formulacao apresentou caracteristicas sensoriais compativeis com as
expectativas desse grupo, especialmente em relacdo ao aroma e a experiéncia geral
proporcionada pelo produto.

A predominéncia de avaliacbes extremamente positivas pode estar relacionada a
capacidade da fragrancia de produzir sensagdes agradaveis e respostas emocionais favoraveis.
O perfume é um produto associado ndo apenas a higiene e estética, mas também a expressdo de
identidade, bem-estar e memoria afetiva. Dessa forma, fragrancias que despertam sensacdes
positivas tendem a ser melhor avaliadas em termos de impresséo global.

Entretanto, apesar da elevada aceitacdo, € importante considerar que a avaliacdo foi
realizada com nimero limitado de participantes e em condi¢des especificas. Assim, aampliacdo
da amostra, a inclusdo de diferentes faixas etarias e a comparacdo com fragrancias comerciais

poderiam tornar os resultados mais robustos e representativos.

Avaliacdo da intencao de compra

A intencdo de compra é um parametro importante em estudos de desenvolvimento de

produtos, pois permite estimar o potencial de aceitacdo comercial da formulagdo. Esse indicador



esta relacionado a percepg¢do de qualidade, a satisfacdo sensorial e ao interesse do consumidor
em adquirir o produto ap0s a experiéncia de avaliag&o.

Antes da apresentacdo da Figura 9, observou-se que os participantes do sexo masculino
demonstraram intencdo positiva de compra. Entre eles, 50% afirmaram que certamente
comprariam o produto e 50% indicaram que provavelmente comprariam. Esses resultados estdo

apresentados na Figura 9.

Figura 9 — Intengdo de compra do publico masculino (%)

60%

50%

50%

40%

30%

20%

10%

0%
Certamente Provavelmente

Fonte: Dados da pesquisa (2026).

A Figura 9 demonstra auséncia de respostas negativas ou neutras entre os avaliadores
masculinos, indicando boa aceitacdo comercial da formulagdo nesse grupo. Esse resultado
sugere que o perfume desenvolvido apresentou caracteristicas sensoriais capazes de despertar
interesse de aquisicéo.

A intencdo de compra positiva pode ser explicada pela boa avaliagdo dos atributos
aroma, aparéncia e impressdo global. Em produtos perfumisticos, o consumidor tende a
demonstrar maior predisposicdo a compra quando percebe equilibrio entre intensidade
aromatica, agradabilidade, fixacdo e sensacdo de qualidade. Assim, os dados indicam que a
formulacdo apresentou desempenho satisfatorio ndo apenas como amostra experimental, mas
também como produto com potencial de mercado.

No publico feminino, a intencdo de compra foi ainda mais elevada. Antes da Figura 10,
verificou-se que 85% das participantes afirmaram que certamente comprariam o produto,



enquanto 15% indicaram que provavelmente comprariam. A distribuicéo desses resultados esta
apresentada na Figura 10.

Figura 10 — Intencdo de compra do publico feminino (%)
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A Figura 10 evidencia forte potencial de aceitagdo comercial da formulacéo entre as
avaliadoras. A predominancia de respostas na categoria “certamente compraria” indica que a
fragrancia apresentou atributos sensoriais altamente satisfatérios para esse grupo.

Esse resultado reforca a relagdo entre aceitacao sensorial e comportamento de consumo.
Quando o consumidor avalia positivamente o aroma, a aparéncia e a impresséo global de um
perfume, a tendéncia é que também apresente maior intencdo de compra. Assim, os resultados
obtidos indicam que a Formulacdo 1 apresentou maior potencial de aceitacao, tanto no aspecto
sensorial quanto no interesse de aquisigéo.

De forma geral, os resultados demonstraram que as formulacGes desenvolvidas
apresentaram boa aceitagdo sensorial entre os participantes, com destaque para a Formulagéo
1. A preferéncia por essa formulagdo pode estar associada ao equilibrio entre os componentes
da formulacdo e as condic¢des de maceracdo, que possivelmente favoreceram maior harmonia
aromatica, melhor fixacdo e menor percepc¢ao de notas indesejaveis. Segundo Balsam (2020),
0 equilibrio entre os componentes de uma formulagdo cosmética € essencial para garantir
estabilidade, qualidade sensorial e melhor aceitagdo do produto. Além disso, Heldreth (2020)

destaca que a estabilidade de fragréncias em formulagdes cosméticas pode ser influenciada



pelas condicGes de armazenamento, composi¢do da base e interagdo entre 0S compostos
aromaticos.

A analise dos graficos permitiu observar que os atributos aroma e impressdo global
foram os principais responsaveis pela aceitacdo positiva do produto. O aroma apresentou
elevada aprovagéo nos dois grupos avaliados, especialmente entre as participantes do sexo
feminino. Esse achado confirma a importancia do odor como principal elemento sensorial em
perfumes, pois é o atributo que mais influencia a experiéncia do consumidor e sua predisposi¢cdo
a compra. De acordo com Herz (2020), os odores apresentam forte relagdo com processos
emocionais e de memdria, podendo influenciar diretamente a percepcdo e a preferéncia dos
individuos. De forma semelhante, Lara et al. (2021) apontam que a convergéncia sensorio-
perceptual exerce influéncia significativa no processo de decisao de compra de perfumes.

Além disso, a aparéncia também contribuiu para a aceitacdo geral das formulacdes.
Embora seja um atributo secundario em relagdo ao aroma, a apresentacao visual do perfume
interfere na percepcdo inicial de qualidade. Amostras homogéneas, transparentes e sem
alteracdes visiveis tendem a transmitir maior seguranca e estabilidade ao consumidor. Nesse
sentido, Costa e Gomes (2022) destacam que a estabilidade fisico-quimica e a aparéncia visual
adequada sdo fatores importantes no desenvolvimento de formulagBes cosmeéticas, pois
alteracdes como turbidez, separacéo de fases ou mudanca de coloragdo podem comprometer a
percepcéo de qualidade do produto.

Do ponto de vista técnico, os resultados podem ser relacionados as variaveis de
formulacdo e processo. O aumento da concentracdo de esséncia pode favorecer maior
intensidade aromatica, desde que ndo comprometa o equilibrio olfativo. O propilenoglicol pode
contribuir para a fixacdo e estabilidade da fragrancia, enquanto o alcool de cereais atua como
solvente e veiculo de dispersdao dos compostos aromaticos. A maceracao, por sua vez, pode
favorecer a integracdo das notas olfativas, melhorando a harmonia e reduzindo a percepc¢éo
alcodlica inicial.

Conforme Silva et al. (2022), o uso de planejamento experimental no desenvolvimento
de colbnias e fragrancias permite avaliar a influéncia das varidveis de formulacdo sobre a
aceitacao e o desempenho sensorial do produto. Mendonga et al. (2024) também ressaltam que
a combinacdo adequada entre compostos naturais e sintéticos pode favorecer a complexidade
aromatica e a estabilidade das fragrancias.

Entretanto, algumas limitacGes devem ser consideradas. O estudo contou com uma
amostra reduzida de participantes, o que limita a generalizacdo dos resultados. Além disso, a

avaliacdo foi baseada principalmente na percepg¢éo sensorial dos voluntarios, sem a realizacdo



de testes instrumentais mais aprofundados, como cromatografia, analise de estabilidade
acelerada, teste de fixagdo em diferentes periodos e avaliagdo fisico-quimica completa.
Também ndo foram apresentados resultados estatisticos inferenciais, como valores de
significancia, que permitissem confirmar se as diferencas observadas entre as formulacGes
foram estatisticamente relevantes. De acordo com Meilgaard, Civille e Carr (2022), estudos
sensoriais podem ser fortalecidos quando associados a delineamentos estatisticos adequados e
métodos de analise capazes de confirmar diferencas significativas entre amostras.

Apesar dessas limitagOes, os resultados indicam que a analise sensorial foi util para
identificar a formulacdo mais aceita e compreender a percepc¢ao dos consumidores em relagdo
aos perfumes desenvolvidos. A Formulagdo 1 demonstrou melhor desempenho sensorial e
maior potencial de aceitacdo comercial, especialmente por apresentar avaliagdes positivas nos
atributos aparéncia, aroma, impressdo global e intencdo de compra. Stone e Sidel (2020)
destacam que a analise sensorial é uma ferramenta importante para avaliar a aceitacdo de
produtos, pois permite compreender como os consumidores percebem diferentes atributos e
como esses atributos influenciam a preferéncia final.

Dessa forma, os achados reforcam a importancia da analise sensorial no
desenvolvimento de perfumes cosméticos, pois esse tipo de avaliacdo permite alinhar aspectos
técnicos da formulacéo as preferéncias reais do consumidor. Para estudos futuros, recomenda-
se ampliar o nimero de participantes, incluir diferentes perfis de consumidores, realizar testes
instrumentais de estabilidade e fixacdo, comparar diferentes familias olfativas e aplicar analises
estatisticas mais detalhadas para confirmar a influéncia das variaveis de formulacéo e processo
sobre a aceitacdo sensorial. Conforme Alves, Palma e Lara (2025), modelos estatisticos
aplicados a analise de atributos sensoriais podem contribuir para interpretacbes mais robustas

dos dados, permitindo maior precisdo na avaliacdo da aceitacao de produtos.

CONSIDERACOES FINAIS

Os resultados obtidos neste estudo permitiram responder ao objetivo proposto, uma vez
que foi possivel desenvolver formulac6es de perfume cosmético a partir de esséncias prontas e
avaliar sua aceitacdo sensorial por meio da percepgdo dos participantes. A analise realizada
demonstrou que as formulacdes apresentaram boa aceitacao, especialmente quanto aos atributos
aroma, aparéncia, impressao global e intencdo de compra.

Observou-se que a Formulagdo 1 apresentou maior preferéncia entre os participantes,

indicando melhor adequagdo sensorial em comparacdo & Formulagdo 2. Esse resultado sugere



que o equilibrio entre os componentes da formulagdo, a harmonia das notas olfativas e as
condigdes de preparo podem influenciar diretamente a aceitacdo do perfume pelo consumidor.

Como contribuicdo cientifica, o estudo reforca a importancia da analise sensorial como
ferramenta aplicada ao desenvolvimento de produtos cosméticos, especialmente no segmento
de perfumaria. A pesquisa também contribui ao demonstrar que testes de aceitacdo com
consumidores podem auxiliar na escolha de formulagGes mais promissoras, orientando ajustes
na composicao e no processo produtivo.

Quanto a aplicabilidade, os achados podem servir como base para o aprimoramento de
formulagdes de perfumes em ambiente académico e laboratorial, além de oferecer subsidios
para o desenvolvimento de produtos com maior potencial de aceitagcdo comercial. Dessa forma,
a avaliacdo sensorial mostrou-se uma etapa relevante para aproximar o desenvolvimento
técnico das preferéncias reais dos consumidores.

Como limitacdo do estudo, destaca-se o nimero reduzido de participantes e a realizacdo
da avaliacdo em um contexto especifico, o que pode limitar a generalizagdo dos resultados para
publicos mais amplos. Além disso, ndo foram realizadas anélises instrumentais aprofundadas
de estabilidade, fixacdo e composicao quimica das fragrancias.

Para pesquisas futuras, recomenda-se a ampliacdo da amostra de participantes, a
comparacao com diferentes perfis de consumidores e a realizacao de andlises fisico-quimicas e
de estabilidade mais detalhadas. Também se sugere investigar diferentes concentracdes de
esséncias, tempos de maceracdo, condicdes de armazenamento e familias olfativas, a fim de
aprimorar a qualidade, a seguranca e o potencial de aplicacdo comercial dos perfumes

desenvolvidos.
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APENDICE

APENDICE A — Termo de Consentimento Livre e Esclarecido — TCLE

Eu, (nome  por
extenso), declaro que, apos ter sido esclarecido(a) pelo pesquisador responsavel, lido e compreendido o
presente termo, concordo em participar da pesquisa intitulada “AVALIACAO SENSORIAL E
DESENVOLVIMENTO DE COSMETICO TIPO: PERFUME”. Bruno Henrique Vieira Veras,
Pesquisador Participante/Orientando Curso de Graduagdo em Farmécia do Centro Universitéario de Patos
- PB, esta desenvolvendo este projeto de pesquisa com o objetivo de desenvolver formulacGes de
perfumes cosmecéuticos a partir de esséncias prontas, avaliando a influéncia de variaveis de formulacdo
e de processo produtivo (como maceragdo, temperatura e luminosidade) sobre as caracteristicas
sensoriais do produto, utilizando ferramentas de planejamento experimental e andlise estatistica. O
estudo sera pesquisa experimental, com abordagem qualitativa e quantitativa, e ocorrera no laboratério
de Farmacia da UNIFIP, em Patos - PB. A investigacdo abrangerd o desenvolvimento e a analise de
perfumes, contemplando suas propriedades fisico-quimicas e a percepcéao sensorial dos participantes. A
populacdo deste estudo contara com 40 individuos, de ambos 0s sexos, com faixa etaria entre 18 e 50
anos. A selecdo dos participantes ocorrerd por conveniéncia, considerando a disponibilidade e o
interesse voluntéario em integrar a analise sensorial dos produtos formulados.

Esta pesquisa proporcionara beneficios significativos ao ampliar a compreensdo sobre a
influéncia dos perfumes na ativagdo de memorias e emog0es, contribuindo para o desenvolvimento de
fragrancias mais eficazes e com maior apelo sensorial. Além disso, os dados obtidos poderdo auxiliar
no aprimoramento da perfumaria baseada em evidéncias cientificas, promovendo a criacdo de produtos
mais personalizados, alinhados as preferéncias do consumidor. Os resultados também poderdo subsidiar
estratégias inovadoras no setor cosmético e fortalecer a atuagéo de profissionais da area quanto ao uso
funcional de fragrancias no bem-estar e nas experiéncias emocionais dos usuarios.

Estamos cientes e comprometidos em garantir que sejam cumpridos os preceitos éticos
estabelecidos pela Resolucdo 466/12 do Conselho Nacional de Salde e demais documentos
complementares, assegurando sigilo e confidencialidade das informacdes coletadas. O(A) Sr.(a) tem 0
direito de recusar-se a participar da pesquisa ou retirar-se a qualquer momento, sem prejuizos ou
constrangimentos.

Caso tenha ddvidas ou deseje informagdes adicionais, podera entrar em contato com a
pesquisador responsavel ou com o Comité de Etica em Pesquisa (CEP) do Centro Universitario UNIFIP
- PB, localizado na Rua Horacio Ndbrega, s/n — Bairro Belo Horizonte — Patos-PB, pelo telefone (83)
3421-7300, Ramal 276.

Desde ja, agradecemos sua disponibilidade e colaboracéo!

Eu (nome  por  extenso)
declaro que apos ter sido esclarecido(a) pela pesquisador, lido o presente termo e entendido tudo o que
me foi explicado, concordo em participar da pesquisa intitulada “AVALIACAO SENSORIAL E
DESENVOLVIMENTO DE COSMETICO TIPO: PERFUME”.

Patos-PB, de de20 .
Assinatura do Pesquisador ou Pesquisadores

Nome: BRUNO HENRIQUE VIEIRA VERAS
Instituicdo: Centro Universitario UNIFIP - PB
Celular: (83)

E-mail: @far.fiponline.edu.br



mailto:anagabriel@far.fiponline.edu.br

APENDICE B — Termo de Compromisso do Pesquisador

Pelo presente termo, eu, Professor Valmir Gomes de Souza pesquisador
Responsavel/Orientador Professor do Centro Universitario de Patos - PB, responsabilizo-me
pela orientacdo de Bruno Henrique Vieira Veras Pesquisador Participante/Orientando, do Curso
de Graduacdo em Farmécia do Centro Universitario de Patos - PB, no desenvolvimento do
projeto de pesquisa intitulado: “AVALIACAO SENSORIAL E DESENVOLVIMENTO DE
COSMETICO TIPO: PERFUME”. Concomitantemente nds declaramos estarmos cientes e
comprometidos em assegurar que sejam cumpridos 0s preceitos éticos previstos na Resolucéo
466/12 do Conselho Nacional de Salude e demais documentos complementares. Também, é de
nossa responsabilidade zelar pela pesquisa ao assegurarmos a privacidade e o sigilo das
informac0es, resguardando a seguranca e bem-estar dos (as) participantes nela recrutados (as),
pelos resultados obtidos e posterior divulgacdo no meio académico e cientifico, pela
comunicagio ao Comité de Etica em Pesquisa do Centro Universitario de Patos - PB sobre
qualquer alteracdo no projeto e/ou ocorréncia de eventos adversos que impliguem no
cancelamento da pesquisa, bem como pelo arquivamento durante 5 (cinco) anos, ap6s o término
da pesquisa, de todos os documentos utilizados e assinados durante a execucao da mesma.

Patos - PB, 04 de abril de 2026.

Y e

U "Prof Dr. Kaln ir Gomes de Souza_/

Pesqui r Responsavel

P I S
Brurio Henrique Vieira Veras
Pesquisador Participante

Wene?




APENDICE C — Instrumento de coleta de dados
Formulario de Avaliagdo Sensorial de Fragrancias

1. DADOS DO PARTICIPANTE (preenchimento Unico)
Caodigo do participante:

Idade:

Sexo: () Feminino () Masculino () Outro

2. IDENTIFICACAO DA AMOSTRA AVALIADA
Cadigo da amostra:

3. AVALIACAO SENSORIAL
Para cada critério a seguir, assinale o namero que melhor representa sua percepcao sobre a
fragrancia testada.

3.1 Aparéncia (aspecto visual da fragrancia)
() 1 — Desgostei muitissimo

() 2 — Desgostei muito

() 3 — Desgostei moderadamente

() 4 — Desgostei um pouco

() 5 - Indiferente

() 6 — Gostei um pouco

() 7 — Gostei moderadamente

() 8 — Gostei muito

() 9 — Gostei muitissimo

3.2 Aroma (cheiro da fragrancia)
() 1 — Desgostei muitissimo

() 2 — Desgostei muito

() 3 — Desgostei moderadamente
() 4 — Desgostei um pouco

() 5 - Indiferente

() 6 — Gostei um pouco

() 7 — Gostei moderadamente

() 8 — Gostei muito

() 9 — Gostei muitissimo

3.3 Impressao global (avaliacdo geral da fragrancia)
() 1 — Desgostei muitissimo

() 2 — Desgostei muito

() 3 — Desgostei moderadamente

() 4 — Desgostei um pouco

() 5 — Indiferente

() 6 — Gostei um pouco

() 7 — Gostei moderadamente

() 8 — Gostei muito

() 9 — Gostei muitissimo

3.4 Intenc¢do de compra



Vocé compraria esta fragrancia?
() Certamente compraria

() Provavelmente compraria

() Talvez compraria

() Provavelmente ndo compraria
() Certamente ndo compraria

3.5 Preferéncia entre as formulacdes
Qual formulacdo vocé prefere?

() Formulagéo 1

() Formulagéo 2

4. COMENTARIOS GERAIS (opcional)




ANEXO

ANEXO A — Termo de Autorizagao Institucional

spb g
v

i
L UNIFIP

CENTRO UMYERSITAND

TERMO DE AUTOR]ZAC.&O

Eu, Paula Regina Rodrigues Salgado, Coordenadora do Curso de Bacharslado em Farmacia
do UNIFIP, AUTORIZO Valmir Gomes de Souza, docente do curso de Farmacia, para 2 realizacdo
do Projeto de Pesquisa AVALIACAO SENSORIAL E DESENVOLVIMENTO DE COSMETICO
TIPO: PERFUME, que tem por objetive primirio, identificar as preferéncias olfativas das produtos
desenvolvidos a partir de esséncias ja disponiveis comercialmente Essa pesquisa avaliara 2 mfluéncia
da variaveis de fornmlacdo 2 da processo produtivo (como maceragdo, temperatura @ huminosidade)
sobre as caracteristicas sensoriais do produto.

O pesquisador acima qualificado se compromete a:

1- Iniciar a coleta de dados somente apos o Projeto de Pesquisa ser aprovado pelo Comité de Etica em
Pesquisa com Seres Humanos.

2- Obedecer as disposigdes éticas de proteger o5 participantes da pesquisa, garantindo-lhes o maximo
de benaficios & 0 mInimo de risces,

3- Assepwrar 2 privacidade das pessoas citadas nos documsntos instfucionais e'ou comtatadas
diretamente, de modo a proteger suas imagens, bam como garantir que ndo utilizara as informagoes
coletadas em prejuizo dessas pessoas efou da instituic3o, respeitando deste modo as Diretrizes Eticas
da Pesquisa Envolvendo Seres Humanos. nos termos estabelecidos ma Resolgdo CNS N
5102016.

& obedecendo as disposig des legais estabelecidas na Constituigo Federal Brasileira. artizo 5 incisos
X e XIV & no Nowo Codigo Civil, artize 20.

Paula Rezina Rodrigues Salzado
Coordenadora do Curso de Bacharelado em Farmacia do UNIFIP

i

S0 Modlioome | CER. S8.704-000 °

(83) 3exuav0




ANEXO B — NORMAS DA REVISTA COOPEX
Diretrizes para Autores
Condicdes para submisséo

Como parte do processo de submisséo, os autores séo obrigados a verificar a conformidade da
submissdo em relacdo a todos os itens listados a seguir. As submissdes que ndo estiverem de
acordo com as normas serdo devolvidas aos autores.

e Insira no sistema todos os autores do artigo. Nao sera permitido adicionar autores apds
a submissao nem ao longo do processo de reviséo ou edicdo do artigo.

e Certificar-se da originalidade e ineditismo da submissdo, ou seja, o trabalho ndo pode
ter sido publicado anteriormente e/ ou ser submetido simultaneamente a outro periodico;

e O trabalho esta alinhado as areas tematicas e ao escopo da revista;

e O texto segue os padrdes de estilo e requisitos bibliograficos descritos nos Critérios para
publicacéo.

Critérios para publicacao:

1. O corpo do texto. Os textos devem ter no maximo 6 (seis) autores, fonte Times New
Roman 12, justificado e espagamento 1,5. Recuo de parégrafo no texto de 1,25 cm. As
margens devem ter 2,5 cm a direita, esquerda, superior e inferior. Deixar uma linha em
branco antes de um subtitulo (tamanho 12, espacamento 1,5). O subtitulo deve estar em
negrito e sem recuo.

Artigos originais, de revisdo e relatos de experiéncia devem ter uma extensao minima de 10
(dez) e maxima de 20 (vinte) paginas. Devem ter no maximo 6 (seis) autores.

As citacdes diretas longas, com mais de trés linhas, devem estar em paragrafo destacado do
texto, com recuo de 4 cm da margem esquerda, alinhamento justificado, em espaco simples
entre linhas, espagamento antes e depois 10, fonte Times New Roman, tamanho 10 sem aspas
e sem italico, seguida da autoria entre parénteses (Sobrenome do autor, ano, pagina (com espaco
entre o0 ponto e 0 nimero da pagina), com ponto final depois dos parénteses.

As citagdes diretas, no texto, de até trés linhas, devem ser contidas entre “aspas” duplas e
incorporadas ao texto, sem italico (ou qualquer outro destaque), seguidas da autoria entre
parénteses (Sobrenome do autor, ano, pagina (com espago entre 0 ponto e 0 nimero da pagina)).
Caso a identifica¢ao do autor seja feita no “corpo do texto”, usa-se, por exemplo: Para Autorl
e Autor2 (2000, p. 43), “[...] os estudantes ...”.

A citacdo indireta € uma construcao textual feita a partir da ideia ou da opinido de um autor em
uma obra que foi consultada. Nesse caso, a indicagdo da pagina consultada é opcional, mas o
ano de publicacdo da obra € obrigatorio e deve estar entre parénteses.

Quando a citacdo indireta € feita no corpo do texto somente a primeira letra do sobrenome dos
autores em maiuscula, com o ano entre parénteses; sem colocar o nimero de pagina, por
exemplo: na opinido de Autorl e Autor2 (2000) [...].



Nunca termine uma se¢do com citacdo longa. Procure continuar com o texto de forma a
estabelecer uma ligacdo com o item/secdo seguinte.

A paginacao devera ser no lado superior direito, com a pagina capitular sem numeracéo.

2. Os artigos cientificos deverdo conter: Titulo centralizado a direita, nos idiomas:

Portugués, Inglés e espanhol, seguindo esse mesmo critério, 0 Resumo, no qual devera
conter paragrafo unico (100-800 palavras); espaco simples e justificado. Palavras-
chave (trés a cinco); Abstract: Keywords; Introducdo com Revisdo de Literatura;
Material e Métodos; Resultados e Discussdo; Consideracdes finais e Referéncias. Se
necessario, fazer nota de rodapé junto ao titulo com Agradecimento (s), Apoios e outras
Fontes Financiadoras (quando houver).

Os nomes dos(as) autores(as) deverdo ser colocados por extenso (fonte 12), a direita
logo abaixo do titulo, seguidos da Formacéo Principal. IES. E-mail. Orcid.

Logo em seguida abaixo dos nomes dos autores, onde tem: Autor correspondente:
Nome do autor e e-mail. Colocar nesse campo o0 nome do autor que fez o envio do artigo,
com o respectivo e-mail para contato.

Tipos de documentos aceitos para publicacdo

A Revista COOPEX aceita para publicacéo:

Artigos de Revisdo Sistematica, Estudos de caso e Revisdo Bibliométrica;
Resumos Simples e Resumos Expandidos.

Critérios a serem considerados para avaliacao:

Qualidade da redacdo e dominio da lingua;

Qualidade no contetido apresentado: clareza na exposicao das ideias, articulagdo entre
as proposicoes, explicacdes claras para o leitor;

Referencial tedrico-conceitual: deve refletir o conhecimento na area determinada e ser
atualizada;

Estrutura do texto: deve conter introducdo/apresentacdo; fundamentacdo teorica e
desenvolvimento; discussao; resultados/consideracdes finais;

Tema: deve ser relevante e pertinente ao contexto abordado, a0 momento e a pesquisa
desenvolvida;

Avaliacdo preliminar pelo Conselho Editorial, o qual serd examinado a adequacédo do
trabalho, a linha editorial da revista, e a area tematica;

Devera ser analisada a Revisdo gramatical e ortografica, bem como bibliogréfica.



